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Abstract. Questo breve studio ha per oggetto una riflessione sull’uso corrente delle formule allocutive in portoghese europeo. L’obiettivo è quello di mostrare che, sebbene l’uso della forma pronominale di seconda persona singolare “tu” continui a guadagnare sempre più spazio all’interno delle relazioni interpersonali, il soggetto nullo alla terza persona continua a essere la formula allocutiva preferita. Lo studio prende in esame alcuni esempi tratti da testi pubblicitari di prodotti destinati a un pubblico di età diversa.
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This brief study aims to reflect on the current use of forms of address in European Portuguese. It will attempt to show that, although the use of the pronominal form Tu is beginning to gain more and more space within interpersonal relationships, the third person null subject continues to be preferred. The study is devoted to the analysis of some current examples taken from the advertising of products directed to many age groups.
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