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LE DÉBUT DE LA CAMPAGNE DE VACCINATION

CONTRE LA COVID-19 en FRANCE:

LA COMMUNICATION ÉMOTIVE DES TITRES DES UNES
Maria Immacolata Spagna
UniversitÀ del Salento
Abstract – This contribution aims to underline the function of the emotional communication of the headlines of the front pages of the three most prestigious showcases of the French press: Libération, Le Monde and Le Figaro. The corpus covers the period from December 28, 2020 to March 17, 2021, approximately two and a half months after the launch of the vaccination campaign in France. Analysis of this very difficult initial phase makes it possible to trace the argumentative construction of the different media emotions and to reveal the implicitness of the political nature which dictates a position for or against the actors involved in this campaign. Emotions permeate the headlines, but with varying intensity and according to a breakdown between the affective registers that distinguish them. Each newspaper tries to capture the reader through his or her emotionality and, at the same time, to orientate him or her politically. For this purpose, newspapers adapt their emotional communication according to the categories of readers they wish to influence and mobilize. Based on the methodology proposed by Christian Plantin, the comparison of the three newspapers will reveal the different strategies governing the use of affective rhetoric and the logics underlying the emotional content of the titles as well as the perlocutionary effect that each editor wants to produce on this reader by recurring to the appeal to emotions. 
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Résumé – Cette contribution vise à souligner la fonction de la communication émotive des titres des Unes des trois plus prestigieuses vitrines de la presse française: Libération, Le Monde et Le Figaro. Le corpus concerne la période allant du 28 décembre 2020 au 17 mars 2021, soit environ deux mois et demi après le lancement en France de la campagne de vaccination. L’analyse de cette phase initiale très difficile permet de retracer la construction argumentative des différentes émotions médiatiques et de dévoiler le présupposé de nature politique qui dicte une position pour ou contre les acteurs impliqués dans la campagne. Les émotions imprègnent les titres, mais avec une intensité variable et selon une ventilation entre les registres affectifs qui les distingue. Chaque journal cherche à saisir le lecteur sur le plan émotif et, en même temps, à l’orienter politiquement. Dans ce but, les journaux adaptent leur communication émotive suivant les catégories de lecteurs qu’ils souhaitent influencer et mobiliser. S’appuyant sur la méthodologie proposée par Christian Plantin, la comparaison des trois journaux permettra ainsi de relever les différentes stratégies présidant à l’usage des rhétoriques affectives et de comprendre les logiques à la base de la teneur émotionnelle des titres ainsi que l’effet perlocutoire que chaque éditeur veut produire sur son lecteur en ayant recours à l’appel aux émotions.
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