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“ESPAÑOL LENGUA GLOBAL”: IL SUCCESSO DEL MADE IN SPAIN
Antonella De Laurentiis
Università del Salento
Abstract – In this article I will analyse the political process, also actively involving the main Spanish and Hispano-American companies, leading to the understanding and promotion of Spanish language as an essential resource for the development of Spain’s economy. The process completed by the President Pedro Sánchez’s new-elected government in the second half of 2018, started in the early 90s and involved a plurality of voices from the political and academic sphere as well as from the business world (RAE, ASALE, Telefónica, Banco Santander). All these institutions, in many occasions, promoted and guided specific actions supporting this shared glottopolitical goal. In particular, the analysis will examine the project “Español lengua global” as a part of the wider Marca España that can be considered the last act of the former Spanish President’s Mariano Rajoy’s linguistic policy. 

Keywords: Glottopolitics; Economy; Marca España; Panhispanism; Polycentrism.
Abstract – Nel presente contributo si intende analizzare l’iter politico che ha portato a considerare e promuovere la lingua spagnola come risorsa essenziale per lo sviluppo dell’economia della Spagna e al quale hanno partecipato attivamente le principali aziende spagnole e ispanoamericane. Il percorso che ha prodotto gli ultimi atti del neo-governo del presidente Pedro Sánchez, nella seconda metà dell’anno corrente, affonda le sue radici nei primi anni novanta e coinvolge una pluralità di voci provenienti dal mondo istituzionale, accademico e dell’imprenditoria (RAE, ASALE, Telefónica, Banco Santander). Queste, in molte occasioni, hanno promosso e guidato specifiche azioni a sostegno del comune intento economico e glottopolitico. Nello specifico, l’analisi prenderà avvio dall’esame del progetto “Español Lengua Global” inserito all’interno della più ampia Marca España, ultimo atto della politica linguistica dell’ex presidente spagnolo Mariano Rajoy.
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